Papa: atividade turistica pode crescer

Para secretario santista, ainda ha muito para explorar e desenvolver, mas é preciso envolvimento de todos
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“O turismo ¢ transversal”.
E assim que o secretirio
de Turismo, Comércio e
Empreendedorismo de
Santos, Thiago Papa, re-
sume a forca da atividade
e a dificuldade de dimen-
sionar seu verdadeiro pe-
SO na economia.

Segundo ele, os R$ 540
milhdes de faturamento
estimados a partir do ISS
das atividades monitora-
das estao longe de repre-
sentar tudo o que o setor
gera, pois gastronomia, co-
mércio e diversos servicos
utilizados pelos visitantes
escapam desse calculo. “A
gente consegue dimensio-
nar uma parte, mas com
certeza € muito mais que
isso”, afirma.

Para Papa, chegar a ni-
meros mais completos é
fundamental também para
que o proprio santista com-
preenda a importancia eco-
noémica do turismo. Mobili-
dade, meio ambiente,
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“Oturismoéuma
vocagdo naturalainda
ndoexploradaemsua

totalidade. Precisamos de

cadavez mais dados para
evidenciar esserelevoque o

setortem para a Cidade”

“Precisamaos sair da
andlise maisimediata,
emaocional, e mostrar
quais sdo os beneficios

que o turismo traz
paraaCidade. Santos
temvarios destinos
emumso”

Thiago Papa
Secretdriode Turismo de Santos

Elber Justo
Presidente daAssociacao
Comercial deSantos(ACS)

praias, comércio, gastrono-
mia, eventos e infraestrutu-
ra sao direta ou indireta-
mente afetados pela ativi-
dade. “A gente precisa mos-
trar para a sociedade a im-
portancia do turismo, para
que ele possa ter mais peso
nas nossas decisoes e nos
nossos projetos.”

ALEM DE SOL E PRAIA
Para reduzir a sazonalida-
de, aposta-se em congres-
sos, competicoes esporti-
vas, espetaculos e eventos
culturais e de negdcios. O
objetivo, diz, nio é apenas
receber mais visitantes,
mas “qualificar o turis-
mo”, aumentando perma-
néncia e gasto na Cidade.
Essa estratégia passa, ain-
da, pela formacao profissio-
nal. Papa considera insufi-
ciente a mao de obra espe-
cializada e defende apresen-
tar o setor aos jovens como
possibilidade de carreira.
“O turismo ¢ uma das prin-
cipais vocagoes da nossa ci-
dade, e a gente precisa

mostrar aos jovens que
ele é, sim, uma profissao”.
Ele aponta potencial de
crescimento nos segmen-
tos de negocios, esportes,
turismo nautico, experién-
cias, ecoturismo e cruzei-
ros. “Santos sdo varios des-
tinos em um s6.”

GERACAO DE RENDA

Para o presidente da As-
sociagao Comercial de
Santos, Elber Justo, o Tu-
rismo € pilar importante
da economia santista, mo-
tivo pelo qual a entidade
tem investido esforco e
recursos no desenvolvi-
mento de estudos que
megam com mais preci-
si0 o peso do setor na ge-
racao de renda, negocios
e oportunidades.

“E preciso deixar evi-
dente que Santos ndo é
sO praia e verdo, mas que
existe toda uma cadeia
produtiva atuante o ano
inteiro. Acredito que os
santistas nao tenham ain-
da essa percepgao exata.”




