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Segundo o ministro do Desenvolvimento, Inddstria, Comércio e Servicos, Geraldo Alckmin, o Brasil tem 2% do PIB do mundo: ha necessidade de atender demanda internacional

Agregar valor e desafio da exportacao

Marketing e investimento em inovacao e sustentabilidade podem ajudar a vender melhor produtos brasileiros

TED SARTORI
DA REDACAD

Historicamente marcado
por uma pauta exportado-
ra de commodities e pro-
dutos primarios, o Brasil
tem como desafio agregar
mais valor na cadeia e pro-
mover a exportacio de
produtos industrializados.
E a andlise do especialista
em logistica Licio Lage
Rodrigues, que também é
diretor da Process Log &

Comex. “A agroindustria
tem um papel relevante,
possibilitando a exporta-
¢iio de produtos processa-
dos, como carme embala-
da e acucar refinado”,
acrescenta.
Recentemente, o vice-
presidente e ministro do
Desenvolvimento, Indis-
tria, Comércio e Servigos,
Geraldo Alckmin, disse
que o Brasil precisa ter
pressa para aumentar

sua inser¢ao nos merca-
dos internacionais.

“O Brasil tem 2% do
PIB do mundo, 98% do
coméreio esta fora do Bra-
sil. Entdo, nos precisamos
correr para fazer, para ex-
portar mais, para poder
vender melhor os produ-
tos brasileiros”, declarou
Alckmin, ao discursar no
encerramento de premia-
¢io concedida a empresas
exportadoras pela Agén-

cia Brasileira de Promo-
¢ao de Exportagoes e In-
vestimentos (ApexBrasil)
em parceria com a revista
Exame.

MARKETING INTERNACIONAL
Dentre algumas acoes fei-
tas pelas industrias nesse
sentido, lembra o especia-
lista em logistica, é possi-
vel citar o investimento
em marketing internacio-
nal para que produtos e

marcas sejam mundial- |
mente conhecidos.

“Outra acio é o investi-
mento em inovacao e sus-
tentabilidade, trazendo
diferenciais para os pro-
dutos brasileiros e aten-
dendo cada vez mais as
demandas internacionais
por iniciativas pautadas
em uma visao ESG (em
portugués, ambiental, so-
cial e governanca)”, com-
pleta Rodrigues.



