Empresas de cruzeiros devem
investir mais em divulgacao

Recentemente, 0 ministro do Turismo, Celso Sabino, disse que as companhias promovem pouco a atividade
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As empresas de cruzeiros
que atuam no Brasil dizem
que estdo investindo na di-
vulgacdo das atividades,
mas que pretendem au-
mentar a forma de promo-
ver os destinos oferecidos
no Pais. O assunto surgiu
em razao da declaragiao do
ministro do Turismo, Cel-
so Sabino, durante o 62
Forum da Associagao Bra-
sileira de Cruzeiros Mariti-
mos (Clia Brasil), em 28 de
agosto, em Brasilia.

Na ocasiao, Sabino afir-
mou que as empresas do
setor deveriam promover
mais a atividade e os desti-
nos oferecidos no Brasil,
pois ampliar a divulgagio
poderia aumentar o niime-
ro de turistas viagjando de
navio dentrodo Pais.

De acordo com o mais re-
cente Estudo de Perfil e Im-
pactos Economicosde Cru-
zeiros Maritimos no Brasil,
encomendado pela Clia
Brasil (Associacao Brasilei-
rade Cruzeiros Maritimos)
e produzido pela Fundagio
Getiilio Vargas (FGV), as
companhias de cruzeirosin-
vestiram R$ 134 milhdes
em marketing na 1iltima
temporada, um aumento
de 74% em relacio aos
R$ 76,8 milhoes investidos
em2022/2023.

“Iisse investimento foi
fundamental para alcancar-
mos uma temporada recor-
de, com mais de 844 mil
cruzeiristas  embarcados,
praticamente lotando to-
dos 0s 203 roteiros ofereci-
dos pelos nove navios”, afir-
mao presidente daClia Bra-
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Estudo encomendado pela Clia Brasil mostra que as companhias de cruzeiros investiram R$ 134 milhdes em marketing na ditima temporada

sil, Marco Ferraz.

Ferraz também destaca
osinvestimentos de marke-
tingna Argentinaeno Uru-
guai. Os dois paises embar-
caram mais de 150 mil pas-
sageiros com destino ao
Brasil. “O setor de cruzeiros
continuara trabalhando in-
cansavelmente em diversas
frentes, sempre em parce-
ria com o Ministério do Tu-
rismo, a Embratur e outras
partes envolvidas, para tor-

naro Brasil mais competiti-
vo como destino, atraindo
mais navios”, afirma.

PLANO COMPLETO

Em nota, a MSC informa
que realiza todos os anos
um plano de comunicagao
e marketing completo, en-
volvendo todos os meiosdis-
poniveis ¢ totalmente inte-
grado, para promover a
companhia e seu programa
de cruzeiros no Brasil.

“A campanha global inti-
tulada Viva a Grande Bele-
za teve inicio em abril de
2024 e convidou o publico
adescobrirabeleza de nave-
gar de forma mais conscien-
te e com um profundo res-
peito pelo oceano e pelopla-
neta, além de descobrir a
natureza, por meiodeexpe-
riéncias maravilhosas den-
tro e forados navios. Desde
16 de agosto, no Brasil, a
campanha foca nas belezas

da América do Sul, incluin-
do os belos destinos do lito-
ral brasileiro”, detalha.
Durante a proxima tem-
porada, a MSC também
contard com um navio que
fara embarques semanais
em Buenos Aires, na Ar-
gentina, com destino ao
Brasil, trazendo viajantes
estrangeiros para o Pais.
“O escritdrio da MSC Ar-
gentina e as equipes comer-
ciais da MSC Cruzeiros em

toda a América Latina
também promovem in-
tensamente este roteiro,
bem como outros desti-
nosbrasileiros™.

FAZEM EQUEREM MAIS

O presidente executivo
da Costa Cruzeiros para
as Américas, Dario Rus-
tico, afirma que a empre-
sa estd constantemente
buscando novas formas
de promover os cruzei-
ros no Brasil.

“Em nossa ultima tem-
porada na América do
Sul, observamosum cresci-
mentoexponencial emIta-
jai (SC). As operacoes na-
quele mercado foram mui-
to bem-sucedidas. Nao a
toa decidimos posicionar o
Costa Diadema para fazer
embarques na regiao du-
rante os cruzeiros regula-
res de sete noites ao longo
detodaa proximatempora-
da (2024/2025) e inclui-
mos o destino, pela primei-
ra vez, em uma travessia
transatlintica entre a Eu-
ropaeo Brasil”, lembra.

Santos € ponto impor-
tante dentro da poten-
cializa¢io do produtocom
atividades e programas es-
peciais, segundo Rustico.
“A bordo do Costa Pacifi-
ca, nosso hospede poderi
acompanhar, pelaprimei-
ravez, a Virada do Ano na
baia de Santos e assistir &
segunda maior queima de
fogos de artificio do Bra-
sil”, detalha.

Apesar dos esforgos, ter
cruzeiros durante o ano
inteiro seguesendo o foco,
diz Rustico. “Os investi-
mentos em midia sio fun-
damentais para aumentar
a demanda, mas nao faz
sentido fazer isso no Bra-
sil se 0 horizonte continua
sendodenavios apenasdu-
rante as temporadas deve-
rdo, que por si sd ja tém
uma demanda muito alta.
A base de tudo é atrair
mais ativos e aumentar ex-
ponencialmente o nume-
ro de meses até operar o
ano todo”, justifica.



