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Corecon retine economistas em Santos
0 Conselho Regional de Economia de Sao Paulo (Corecon-SP) realizaamanhd o
Café com Economistas, as 18h, na Associacao Comercial de Santos. 0 evento discutira
impacto da inteligénciaartificial na regido e desafios do ensino tecnoldgico.
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Onda de commodities ajudara Brasil

Segundo economista Ricardo Amorim, que abriu debates do Seminario de Café, tendéncia atrai recursos e reduz inflacao, mas ha riscos

ANDERSON FIRMINO
DAREDACAQ
A economiada América La-
tina, e do Brasil em especial,
possui um “bilhete premia-
do” para um momento de
crescimento  econOmico.
Mas precisa evitar ao maxi-
mo, erros que possam “quei-
ma-lo”. Esse é o conselho
deixado pelo economista Ri-
cardo Amorim, que abriu,
ontem, os debates do 24¢
Seminario Internacional do
Café de Santos, que termina
hoje no centro de conven-
coesdaPontadaPraia.

Segundo Amorim, paises
exportadores de commodi-
ties (produtos minerais e
agropecuarios cotados em
bolsas internacionais) de-
vem ter aumento de deman-
da, com vendas de quanti-
dades maiores a precos me-
nores, permitindo grande
entradaderecursos.

“Quando entra esse di-
nheiro de fora, muito dolar
no Pais, a oferta cresce e o
preco cai. Quando isso
acontece, vocé barateia tu-
do o que é importado no
Pais, eisso ajudaaderrubar
ainflacdo. Com elaem que-
da, osjuros também podem
cair e, com isso, passamos a
ter mais crédito, mais con-
sumo, e o Pais cresce mais.
O que precisa fazer é apro-
veitarisso”.

Ele lembra que, nos ulti-
mos anos, algumas moedas
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Amorim: expectativa de aumento da producao de café no préximo ano vai coincidir com a continuidade da expansdo do consumo da bebida

da América Latina tiveram
bom desempenho. “Siste-
maticamente, o Brasil tem
crescido mais do que os eco-
nomistas acham. O mundo
inteiro foi pior do que o
FMI (Fundo Monetario In-
ternacional) achava, o Bra-
sil foi melhor e puxou a
América Latina paracima”,
complementa. “Os paises

que “nao se esforcarem” pa-
ra ir mal, terdo desempe-
nho melhor do que muitas
pessoas acreditam”.
Amorim acrescenta que,
no curto prazo, houve uma
reducao de producao de ca-
fé, uma das explicagoes pa-
raaelevacaorecente de pre-
cos. “Do ponto de vista do
produtor, com prazo um

pouco maior, e consideran-
do o ano que vem, quando
se olha para a perspectiva
de safra, a gente vai ter um
aumento de produgao, com
algumas das variedades de
café no mundo batendo re-
cordede produgao”.

De acordo com o econo-
mista, o café, que ja é um
produto importante para o

Brasil, deve ter seu valor am-
plificado. “O consumo mun-
dial vai continuar crescendo
nos proximos anos e a parti-
cipagao brasileiranomerca-
do tende a crescer. O que eu
acho que falta: fortalecer a
marca do café brasileiro fo-
rado Brasil. Essaé umapar-
te importante para que isso,
de fato, se materialize”,

MARCA FORTE

“(A Coldmbia) E o pais que
melhor fezisso. Eu vivinos
Estados Unidos e percebi
qudo bem-feito foi o trabalho
que eles fizeramde
fortalecimentoda marca
colombiana. Vocé fala “café”
e provavelmente nove entre
dezamericanos, na mesma
hora, pensam em Colémbia.
Estanahorado Brasil fazera
mesma Coisa nos maiores
mercados consumidores”

Ricardo Amorim
Economista

acrescenta, citando o exem-
plo colombiano devaloriza-
caodamarcapropria.

SANTOS
O economista conta que a
presenca no seminario
tem carater especial para
ele. “Meu sangue € santis-
ta: pois trés dos meus qua-
tro avos sao daqui de San-
tos. E eu sou consumidor
de café. Além disso, acredi-
to que a unica forma da
gente conseguir melhorar
€ tomando decisoes me-
lhores. E decis6es melho-
res exigem informacio e
conhecimento. Para mim,
poder participar e, quem
saber, colaborar para dis-
seminar informacao boa,
é omelhor dos mundos”.

OIC defende participagao feminina

BN Primeira mulher a co-
mandar a Organizagao
Mundial de Café (OIC),
Vantsia Nogueira tem na
equidade de género uma
de suas grandes preocupa-
coes. A executiva lembra
queelas participam da pro-
ducao do café, mas nao
das etapas seguintes, co-
mo venda e distribuicao.
“Porvoltade70% do tra-
balho no café sao feitos
por mulheres. Mas é uma
mulher que atua no cam-
po, faz o trabalho bracal,
mas nao tem o menor po-
der de decisao. Na sua
imensa maioria, na hora
de vender ,nao tem acesso
a uma conta bancaria, a
crédito e, em alguns pai-
ses, nem mesmo possui di-
reito a terra. Precisamos
encarar essaquestao”, ava-
lia ela, durante a palestra
Desafios para o Futuro, no
Seminario do Café.
Vantsia também alerta
para a falta de renovacgao
daforca produtivado café.
“Temos que buscar atrati-
vos para manter os jovens
no campo, cuidando da
terra e, também fornecen-
do nao s6 o café, mas os
alimentos que nos precisa-
mos. Em muitos locais, a
faixa etaria do produtor
rural é de 60 anos, porque
naotemumarenovacao’.
ElaafirmaqueaOICnas-
ceunos anos 1960, visando
equilibrar oferta e deman-
da, tentando trazer o setor
de café de uma forma sus-
tentavel. Hoje, aentidade é
composta por 76 paises-
membros, tanto produto-

JOSE LUIZ BORGES/ACS/DIVULGACAO

Vandsia, 12 mulher a chefiar 0IC: homens dominam venda e distribuicdo

res como consumidores.

Uma outra preocupacao
de Vanusia é quanto aos
mecanismos de financia-
mento da producao cafeei-
ra. “Estamos em um Pais
que teve muita politica pt-
blica envolvida. Porém,
muitos ainda precisam de
ajuda para mudar a forma
deoperar”.

“A OICpensanum meca-
nismo que seja uma rede
de contatos entre quem
tem recursos para aplicar
e quem trem necessidade.
Ser uma espécie de ponte,

dentro do contexto daesca-
la. Temos milhares de
proejtos, mas que ainda
nao estao ganhando enver-
gadura”, completa.

ECONOMIA CIRCULAR
Um outro desafiodaOICéa
expansao do conceitode eco-
nomia circular de café. Ela
prevé a reducdo e
reutilizacdo dos residuos ge-
rados pela cadeiade valor do
café em outros processos de
producao. Osite circulareco-
nomyincoffee.org traz mais
detalhessobreaacao. (AF)

Imagens de satélite
Odiretor de Desenvolvimento de
Negdcios da Serasa Experian, Joel

Risso, destacou em palestrano
Seminario do Café aimportancia do
uso uso de dados e imagens de
satélite paraidentificacdo de zonas
aptas para cultivo do café. Isso tem o
objetivode comprovar paraa Unido
Europeiaque aproducdo nacional é
sustentavel e ndo usa espacos
proibidos e/oudesmatados. A falta
dessainformacdo poderaimpedir a
negociagdo com os europeus.

MAIS TENDENCIAS

Dominio brasileiro
0 Pais vai responder, nos proximos
anos, por até 80% detodaa
producdo mundial de café, esperao
diretor-geral da Volcafé, Trishul
Mandana, que participou de painel
com CEOs. O diretor global de Café
da Louis Dreyfus, Ben Clarkson, diz
que o Pais esta “em posicdo de
protagonismo” e odiretor-geral na
Ecom Agroindustrial, Teddy Esteve,
destaca que o mercado esta nas
maos do Pais, que precisa saber o
que vaifazer com essa vantagem.

Inteligéncia artificial
Emseu tltimo dia, 0 Seminario do
Café vaidiscutir,as 9h,ainovacdo
emmeio asmudangas climaticase o
impacto da inteligéncia artificial na

agricultura. Também sera

debatido o novo cendrio do fluxo
do comércio global do produtoem
tempos de ESG. Ja o CEO da McCann

Worldgroup, o santista Hugo

Rodrigues, falara sobreamarca

Cafés do Brasil. 0 tltimo painel
apontara o futuro da cafeina e outras

formas de consumo da bebida.

Pais deve agregar valor a producao

VANESSA RODRIGUES

BIfUm Pais que conta
com uma forma propria
de fazer agricultura, tro-
pical, que nao deve se
deixar influenciar por
praticas de outros paises,
como os europeus. E o
que pensa o gerente de
Agronegocio da Agéncia
Brasileira de Promocao
de Exportacoes e Investi-
mentos (Apex Brasil),
Laudemir Muller, duran-
te a palestra Promocao
Sustentavel das Exporta-
coes do Café Brasileiro.
“Somos muitos diferen-
tes. Quando a gente vai
trabalhar sustentabilida-
de, os métodos que a Eu-
ropa considera que pode-
riam ser adequados para
mensurar os nossos cafe-
zais, podem funcionar na
Europa, mas aqui nao.
As vezes, quando vocé
tem no método europeu,
por exemplo, uma ima-
gem de satélite, as vezes
ele confunde o que é ma-

Cafezinho no intervalo do evento: Pais com producdo diversificada

ta e o que é cafezal. O
Brasil tem uma realida-
de que a Europa nao
tem”, sintetiza.

Ele aponta desafios pa-
ra o setor. “Um deles é
agregar valor a produ-
cao, mas principalmente
a exportacao do café. E
trabalhamos muito forte-

mente para que o Brasil
seja reconhecido 1a fora
como um pais que tem
cafés, ou seja, todo tipo
de café. Nao somos so o
maior produtor mun-
dial de café, mas temos
a maior diversidade:
arabica, cerrado, coni-
lon”. (AF)




