Consumo nos supermercados
cresce e expectativa e positiva

Precos em baixa e programas de transferéncia de renda pesam na balanca; setor deve ter expansao de 2,5%

DESAD PAULO

O consumo nos lares brasi-
leiros teve altade 4,12% em
volume de vendas em agos-
to em relagio ao mesmo
periodo de 2022. Os dados
da Associacio Brasileira de
Supermercados (Abras) in-
dicam meses positivos de
consumo pela frente. Essa
alta serd puxada pelas que-
das consecutivas nos pre-
¢os dos alimentos e progra-
masdetransferénciade ren-
da.Contudo, apesar da pers-
pectiva positiva, nao ha eu-
foria por parte de quem lida
com osdados do segmento.

O pre¢o da Abrasmerca-
do (cesta de 35 produtos de
€ONSuUmMo maci¢o monitora-
dos pela Abras) teve queda
de 5,33% em agosto ante o
mesmo meés de 2022. A ces-
ta ainda registrou uma des-
valorizagio de 1,71% na
comparaciaocomjulhoe, no
ano, a queda acumulada ¢
de4,89%. Ospregos, em mé-
dia, recuaram de R$ 730,06
para RS 717,55. A cesta é
composta pelas categorias
de alimentos, bebidas, car-
nes, produtos de limpeza,
itensdehigiene ebeleza.

O consumo de proteinas
foi favorecido pela maior
oferta no mercado interno
e pela melhora da renda
dos consumidores, segun-
do ainstitui¢do. Emagosto,
0s recuos nos precos foram
detectados em cortes dian-
teiros (-1,1%) e cortes trasei-
ros (-1,78%). No ano, as
quedas acumuladas sao de
-9,21% e -12,03%, respecti-
vamente para esses itens.

Outras proteinas segui-
ram a tendéncia de queda
registrada nos meses ante-
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Para a Abras, quedas consecutivas nos precos dos alimentos contribuiram para o aumento no volume de itens adicionados a cesta de consumo

CENARIO

“Aestabilidade de renda
combinada coma quedanos
precos dos alimentos permitiu
aoconsumidor acrescentar
mais itens na cesta de
abastecimentodos lares
e buscar itens devalor
agregado, a exemplo
dacarnebovina”

Marcio Milan
Vice-presidente da Associacio
Brasileirade Supermercados (Abras)

riores: frango congelado
(-2,04%) e pernil (-0,85%).
Além disso, pela primeira

VeZ10 ano, 0s Ovos registra-
ram queda (-3,15%). Den-
tre os itens basicos, a queda
mais expressiva foi registra-
da no preco do feijao
(-8,27%). No acumulado
doano,abaixaéde12,77%.

Na avaliaciao da Abras, as
quedas consecutivas nos
precos dos alimentos con-
tribuiram para o aumento
no volume de itens adicio-
nados a cesta de consumo.
“A estabilidade de renda
combinada com a queda
nos precos dos alimentos
permitiu ao consumidor
acrescentar mais itens na
cesta de abastecimento dos
lares e buscar itens de valor

PRECO MEDIO

/17,55

reais

foi o preco médio, emagosto, da Abrasmercado, uma cesta de 35 produtos
de consumo macico monitorados pela Abras. Em julho, custavaR$ 730,06

agregado,aexemploda car-
ne bovina”, analisa o vice-
presidente da associacio,
Marcio Milan.

Na visao do diretor da
Nielsen I1Q, Domenico Fi-

lho,daqui parafrente pode-
Se esperar um cenario posi-
tivo, mas sem euforias. “Po-
demos esperar um cenario
positivo para o volume bra-
sileiro de vendas, do varejo

moderno principalmente,
mas eu nao esperaria um
crescimento muito acele-
rado”. Eleavaliaque o bra-
sileiro ainda estd com o
poder de compra reduzido
por contadaintlacao.

“S6 o aumento de preco
dos alimentos acumula-
dos nos tltimos trés anos
foi de 50%. O brasileiro
esta com o poder de com-
pracorroido,com umindi-
cedeendividamentoaltoe
inadimplente, em especial
no cartao de crédito. En-
tdo, vai um tempo ainda,
mesmo com essa reducao
nos pregos, para esse esto-
que de dividas se equili-
brar no bolso do brasileiro
eelevoltar ao consumo”.

PROJECAO

A Abras mantém proje¢ao
de crescimento de 2,5%
do setor para o ano de
2023. Para Milan, essa é
uma decisao conservado-
ra e hd viés de alta para os
proximos meses. Assim, é
possivel haverajuste de ex-
pectativano proximo més.

De janeiro a setembro
desteano,jaforaminangu-
radas 482 lojas no setor
supermercadista. Destas,
228 sdo novas e 254 se
tratam de reinaugura-
¢oes. Das lojas novas, 137
sd0 supermercados e 91
atacarejos.

Segundo levantamento
recente da Nielsen, desde
2020, os atacarejos ji do-
minam o consumo nos la-
res brasileiros, mas essa
preferéncia dos consumi-
dores tem se acentuado.

Naquele ano, as bandei-
ras dessa categoria eram
frequentadas por 65% dos
lares, enquanto os super-
mercados atingiam 62%
deles. A diferenca tem au-
mentado: passou a 71%
para os atacarejos e 64%
nos supermercados no
ano passado e, agora, no
segundo trimestre de
2023, atingiu 73% versus
62%, com os atacarejos
mais uma vez a frente.
(Estadao Contetido)




