Cruzeiros injetam R$ 5,1 bilhoes no Pais

Dado é referente a tltima temporada, que teve 802 mil passageiros; estudo anima setor para préximo ciclo de viagens, a partir de outubro
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ComR$ 5,1bilhdesinjetados
na economia brasileira,
802,7 mil cruzeiristas e 79,6
mil empregos diretos e indi-
retos gerados, a temporada
de cruzeiros maritimos
2022/2023foiasegundame-
Thor nos ltimos 12 anos no
Brasil e anima o setor para o
ciclo2023/2024, queterdini-
cio em outubro e se estende-
ra até maio. Os dados inte-
gram o EstudodePerfile Im-
pactos Economicos de Cru-
zeiros Maritimos no Brasil,
produzido pela Associagao
Brasileirade Cruzeiros Mari-
timos (Clia Brasil) e Funda-
¢ao Getulio Vargas (FGV).

A pesquisa foi divulgada
na semana passada, duran-
te 0 5¢ Forum Clia Brasil
2023, realizado em Brasi-
lia, apontando também
que cada R$ 1,00 investido
no setor de cruzeiros movi-
mentou R$ 4,05 na econo-
mia nacional. Segundo o
presidente da Clia Brasil,
Marco Ferraz, o objetivo
desse mapeamento € “mos-
trar aimportancia dessain-
distria ndo somente para a
sociedade, como também
para 0 Governo Federal, o
Congresso Nacional, as As-
sembleias Legislativas e as
Camaras de Vereadores”.

Nadiltimatemporada, no-
ve navios percorreram 17
destinos pelacosta brasilei-
ra. O volume de passagei-
ros, superior a 802 mil, é
visto pelo presidente da
Clia como uma clara de-
monstracio da retomada
do setor em comparagao ao
ciclo 2021/2022.

“S6 havia cinco navios e
tivemos de lidar com dois
meses de paralisacio devi-
do a pandemia. Foi um
ciclo atipico, com 140 mil
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Na temporada 2022/2023, segundo dados de estudo promovido pela Clia Brasil e FGV, nove navios percorreram 17 destinos na costa brasileira

Balanco datemporada 2022/2023
¥ 9navios

¥ 17 destinos dentrodo Brasil

I 203 cruzeiros realizados

I 37.442leitos

I 11.015tripulantes

I 859.922 leitos ofertados

I 802.758 cruzeiristas embarcados

Perfil doviajante

I Quase 92%desejamrealizaruma
novaviagem de cruzeiro

passageiros e impacto eco-
noémico de R$ 1,5 bilhido.
Ja na tltima temporada,
cada navio gerou mais de

I 87%querem retornar ao
destinode escala
I 78%desceram em pelo menos
umaparadadoroteiro
66,1%realizavamsuaprimeira
viagemde navio
33,9%jd haviam viajadode
cruzeiro,emmédia, quatro vezes
66,2%tém o Nordeste como
destinode preferénciano Brasil
41,8% gostariam de realizar
umcruzeiro para o Caribe

9 mil empregos e mais de
R$ 500 milhdes a econo-
mia brasileira.

Os R$ 5,1 bilhoes divul-

FIQUE POR DENTRO

36,8%preferemiraEuropa
60,8%sd0 mulheres

39,2% sao homens

61,4% sao casados ou estao
em unido estavel

98,9% viajam acompanhados:
comfilhose parentes
(51,9%), conjuge (24,7%) e
amigos (19,5%)

FONTE: 1 STUDD DE PERFIL T
IMPACTOS ECONOMICOS DE CRUZEIROS
MARITINDS NO BRASIL

gados por Clia Brasil e
FGV englobam gastos dire-
tos, indiretos e induzidos
das companhias mariti-

mas, além de recursos de
cruzeiristas e tripulantes,
sendo RS 3 bilhdes investi-
dos pelas armadoras e R$
2,1 bilhoes relativos a pas-
sageiros e tripulagio.
Além disso, o setor gerou
R$ 54.6,2 milhoes em tribu-
tos. Entretanto, Ferraz res-
saltou quea temporada pas-
sada e a proxima sao as de
maiores custos operacio-
naisdetodos os tempos.
“Precisamos buscar me-
lhorias em infraestrutura,
seguranca, regulacao e de-
senvolvimento de mnovos
destinos. Se a gente quer
manter os navios que estio
vindoe atrair outros ao Bra-
sil, € preciso repensar cus-
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“Precisamos buscar
melhoriaseminfraestrutura,
seguranca, regulacdo
edesenvolvimento
de novos destinos.

Se agente quer manter
0s navios que estao vindo
eatrair outros ao Brasil,

é preciso repensar
custos no Pais”

MarcoFerraz
Presidente da Clia Brasil

tos no Pais, como os por-
tuarios, de combustiveis,
provisdes de alimentos e
bebidas e impostos. As des-
pesas desse ano para as
armadoras foram 40%
maiores em comparacao
com Caribe, Mediterra-
neo e outroslocais”.
Ferraz ressalta que pai-
ses como China e India
estdo abrindo tempora-
das e isso serve como aler-
ta para os brasileiros. “O
navio é um ativo, entao se
acompanhia calculaque o
custo no Brasil estd muito
alto em comparagio a ou-
tro destino, ela podera op-
tar por outro mais compe-
titivo. A gente ndo quer
sermais barato do quenin-
guém, sé quer ser igual a
médiade outros paises”.




