Comercio fecha 2022 com saldo

Vendas cresceram pelo menos 5% no ano passado na comparacdo com 2021, conforme pesquisa com lojistas
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O coméreio da Baixada San-
tista cresceu ao menos 5%
no ano passado na compa-
ra¢ao com 2021, conforme
pesquisa do Sindicato do
Comércio Varejista da Bai-
xada Santista e do Vale do
Ribeira. O levantamento
foi feito com mais de 200
lojistasentre osdias 2 e 17.

De acordo com a pesqui-
sa, 46% dos comerciantes
disseram ter registrado
crescimento de 5% no ano
passado, em relacio ao an-
terior. Para 23% dos entre-
vistados, o aumento foi de
15%. Conforme 22% dos en-
trevistados, o faturamento
de 2021 foi entre 5% e 10%
maior que 2020. Para 9%,
oincremento foi entre 10%
e15% nasvendas.

Segundo o presidente do
sindicato, Omar Abdul As-
saf, 0 fim doano foi decisivo
para as vendas. Eventos co-
mo a Copa do Mundo, a
Black Friday e o fato de
mais pessoas circularem du-
rante o Natal contribuiram
paraoaumento.

“Houve mais vendas por-
que havia mais pessoas,
também, circulando na re-
gido. Esse acréscimodomo-
vimento se deu, em parte,
porque o turista optou pela
viagem domésticaainterna-
cional, que estd bem mais
cara”,afirma.

As promogoes de fim de
ano e a busca por itens de
vestudrio e eletrodomésti-
cos foram os fatores que
mais auxiliaram no saldo
positivo de 2022, diz Assaf.
“Esses setores acabaram se
beneficiando mais por con-

Eventos como a Copa do Mundo, a Black Friday e o fato de mais pessoas circularem durante o Natal contribuiram para os resultados em alta

34

por cento
dosque foram consultados, porém, declararam
que o faturamentofoi ruim. Alegaram crise, falta
dedinheiro por consumidores e pandemia
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por cento por cento
dos200 lojistas consultados pelo Sindicato do dos entrevistados responderam que o
ComércioVarejistadaBaixada Santistaedo Vale faturamento foi 15% superior em 2022,
doRibeiraapontaramaumento de 5% nas vendas na comparagdo com 2021

Ainda de acordo com o
levantamento, 10% dos en-
trevistados descreveram o
ano passado “excelente” pa-

raasvendas; 56% o caracte-
rizam como “bom”. Para
34%, o faturamento foi
“ruim”. Nenhum o classifi-

ta das promogdes de Black
Friday, que se estenderam
até dezembro. Somados a
isso, estio as vendas debrin-

quedos para criancas e os
presentes para confraterni-
zagoes, que foram retoma-
dassem restrigoes.”
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Assaf: fim do ano foi decisivo

€ou como péssimo.

Os empresarios que jul-
garam o periodo “ruim”
ressaltaram os principais
motivos para a avaliagao
negativa: crise economica
(64%), falta de poderaqui-
sitivo dos consumidores
(18%) e pandemia(18%).

O poder de compra dos
consumidores manteve-
se para 36% dos entrevis-
tados, e 31% declararam
aumento. Os que notaram
queda representaram
33% das respostas. Para
estes, 0s motivos foram de-
semprego (58%), inflacao
(39%) edividas (3%).

EMPREGO

Segundo Omar Abdul As-
saf, 0s proximos meses de-
vem continuar com bom
nivel de vendas devido as
férias de verao, que ten-
dem a seremendadas com
o Carnaval, cujos desfiles
estardao de volta neste ano
em cidades da Baixada
Santista. Porém, o dirigen-
te considera que ainda é
cedo para fazer previsoes
paraoanotodo.

“Tudo vai depender de
dois fatores, que sioa eco-
nomia e o desemprego. Se
o desemprego continuar
caindo, temos boas pers-
pectivas. Neste inicio de
ano, as sondagens ja de-
monstramboas perspecti-
vas de aumento nas ven-
das”, comenta.




