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Farmacéutica Imunizante esta em fase de aprovacao dere giatrn na Anvisa

Takeda vai lancar vacina
contra dengue no Brasil

Ana Paula Machado
e 530 Fauwlo

A farmacéutica japonesa Take-
da passard a atuar em uma nova
drea no Brasil — vacinas. A com-
panhia entrou com o pedido de
regisiro de um imunizante con-
tra a dengue junto a Agéncia Na-
cional de Vigilincia Sanitiria
[(Anvisa) e a expectativa € gue
chegue ao mercado no final des-
te ano ou no inicio de 2022,

Segundo a presidente da ope-
racao brasileira, Renata Campos,
a vacina desenvolvida pela em
presa € eficaz para os quatro i-
pos de virus que circulam no
mundo e pode ser aplicada tam-
bém em criancas ¢ em pessoas
que ji contrairam a doenca. A in-
dicacio do imunizante & para
pessoas de 4 anos a 60 anos e de-
ve ser ministrada em duas doses,
com intervalo de 3 meses

TASSIM que OVErmos o regs-
tro jd vamos pedir a incorpora-
¢io da wvacina dentro do PNI

(Plano Nacional de Imunizacio).
Esse é o nosso foco. E uma vacina
que foi testada também no Bra-
sil. Os estudos foram realizados
em 20 mil pessoas no mundo
por 36 meses”, disse a executiva
Além do Brasil, a farmacéutica
entrou com pedido de registro
do imunizante junto i Agéncia
Europeia de Medicamentos
(EMA), disse a execuriva. A com-
panhia pretende fazer a submis-
s30 para registro regulatorio em
2021 em outros paises com den
e endémica na América Latina
e na Asia e nos Estados Unidos.
Mo Brasil, atualmente, ja existe o
imunizante contra dengue produ-
zido pela francesa Sanofi Pasteur.
No entanto, conforme a bula da
Anvisa, essa vacina nao foi incor-
porada ao PNI porque ndo € indi-
cada para pessoas que ainda ndo
comrairam dengue sendo neces-
sdrio, portanto, testes sorolagicos
para detectar a imunidade contra
a doenca. Ela é oferecida somente
no setor privado e pode ser usada

em pessoas de 9 a 45 anos com trés
doses em intervalos de seis meses.
Segundo o Ministério da Satide, no
ano passado foram notificados
874.093 casos de dengue no pais.
Renata disse que o segmento
institucional deve representar
68% do fmramento da Takeda
no Brasil, sendo que desses 47% é
representado pelo setor piblico.
Hoje, a companhia atua no mer-
cado brasileiro nas seguintes
areas: gastroenterologia, oncolo-
gia doencas raras, neurociéncia e
terapia derivada do plasma.
“Com a vacina contra dengue
completamos as ireas de atuacdo
da companhia no pais_ lmunizan
te ¢ uma das divisdes da Takeda
no mundo ¢ faltava ter produtos
no mercado brasileiro”, disse.
Atualmente, a Takeda tem um
porifdlio de mais de 44 produtos
no mercado brasileiro dentro
das cinco dreas em que opera. Se-
gundo a executiva, o faturamen-
to € bem equilibrado entre os se-
tores terapeuticos. "Nao temos

uma dependéncia forte de ne-
nhuma das dreas, o que é bem in
teressante. Além disso, temos
langamentos para os proximos
anos”, afirmou a executiva.

Pelo planejamento da compas
nhia, de 2020 a 2025 serdo lanca-
dos 18 prm‘lltrq ¥ no mercado bra-
sileiro, “Sempre contemplando
todas as areas de atuacio. O plano
é fortalecer a nossa presenca no
pais e chegar entre as cinco maio-
res operacdes da Takeda no mun-
do em cinco anos”, disse Renata,

Segundo ela, hoje o Brasil figu-
ra entre o5 10 maiores mercados
para acompanhiae o segundo na
divisio de mercados emergentes,
atris apenas da China. No ano
passado, a divisio representou
12,7% do f[aruramento global da
companhia, de US§ 29 bilhdes
“Mo Brasil, a meta é crescer no mi-
nimo 12% em receita. Em 2020,
elevamos o faturamento em dois
digitos, acima do desempenho
do mercado brasileiro, que foi de
9,3%", ressaltou a executiva.
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Remata Campos, presidente: meta de crescer no minimo 12% no pais esbe ano




