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Executivo da Huawei no Brasil critica EUA
OCED da Huawel no Brasil, Sun Baocheng, alirmou que a oposigio
dos EUA & China no 56 & uma estratégia antiga. “Qualguer um que
tiver a tecnologla mals avangada sofrerd o mesmao tipo de atague”,
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ECONOMIA

Vendas do comeércio ja estao
acima do periodo pré-pandemia

Setor teve expansao de 3,9% em maio ultimo, na comparacao com fevereiro de 2020, antes do impacto da covid
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A melhora do desempenho do varejo
ainda ndoé generalizada por
segmentos., O aumento do consumd
val ganhar tragdo cons stenie com a
rduig 0 cho ST P, o gue deve
demorar atd o proximo ana,
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A melhora no desempenho
do varejo em maio fezx o
volume de vendas ficar
3,9% acima do nivel de feve-
reiro de 2020, no pré-pan-
demia. No varejo amplia-
do, que inclul as atividades
de veiculos ¢ material de
construgiio, us vendas ope-
raum 1,6% acima do pré-pan-
demia, Os dados sio da Pes-
quisa Mensal de Coméreio,
realizada pelo Instituto Bra-
sileiro de Geografia ¢ Esta-
tistica (IBGE),

"Ha  recuperagiio  gra-
dual, ainda desigual, de to-
das as atividades”, apontou
Cristiano Santos, analista
da Coordenagiio de Servi-
¢os eComérciodo IBGE.

Os segmentos de mate-
rial de construgilo, artigos
farmacéuticos, outros arti-
gos de uso pessoal e domiss-
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Supermercado em Curitiba (PR): recuperacio @ desigual, com setores em ritmo abaixo ao do pré-pandemia

tico, supermercados ¢ mo-
veis ¢ eletrodomdsticos es-
tiio operando acima do pa-

ma dopatamar de fevereiro
e 2020; artigos farmacéu-
ticos, 10,8% acima, outros

tamar pré-crise sanitaria,
O segmento de material de
construgho esta 21,9% aci-

SEGMENTOS

21

por cento
fol a alta das vendas de material

di construgdo em malo de 2021
sobre fevergirode 2020

A

por cento
fol aalta das vendas dos
supermercados em igual periodo

4,0

por cento

fol a queda das vendas do varejo
develcubos em igual periodo

artigos de uso pessoal e do-
mésticos, 18,0% acima; su-
permercados, 3,5% acima;

¢ mivels ¢ eletrodomdsti-
cos, 1,6% acimi,

MAIS AFETADOS
Os veiculos estiio 4,6%
abaixo do patamar pré-
pandemia; vestuanio,
3,1% abaixo; livros e pape-
laria, 37,1% abaixo; com-
bustiveis, 3,4% abaixo; e
equipamentos de infor-
matica, 5,4% abaixo.

A reabertura de ativi-
dades econdmicas que fo-
ram fechadas em margo
pela segunda onda da
pandemia, coméreio ele-
trimico e uma estratégia
de promocoes adotadas
por alguns setores vare-
Jistas impulsionaram o
desempenho do varejo
em maio e abril.

SEGUNDADNDA

As vendas subiram 1,4%
em maio ante abril, apds
Ja terem avaneado 4,9%
nomes anterior, Para Cris-
tiano Santos, o varejo mos-
tra uma retomada apds a
segunda onda de co-
vid-19, que também teve
medidas  de restrighes
mais brandas que no ini-
cioda pandemia.

“Tem retomada das ati-
vidades em lojas fisicas, e
al isso se reflete nas empre-
sas. O impacto da segun-
da onda fol distinto nas
diferentes regides do Pais,
com fechamento de esta-
belecimentosem momen-
tos diferentes. O fecha-
mento também foi mais
brando, fecharam menos
tempo talvez, teve muito
fechamento parcial”, justi-
ficou Santos, (Estadio
Contetdn)




