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DAREDACAQ

A Baixada Santista é rica
em pontos historicos, cultu-
rais e areas verdes preserva-
das. Ainda assim, a maior
parte dos turistas associa a
regido somente ao sol e ao
mar. E por esse motivo que
no verao a populacao chega
a triplicar e os hotéis ficam
perto da lotagao. Por outro
lado, nos meses mais frios,
osetor hoteleiroficanoma-
rasmo, esperando a proxi-
ma temporada. A conclu-
saode pessoas daarea, ouvi-
das por A Tribuna, é que
falta maior divulgacao e
unido entre as cidades.

O Governo do Estadolan-
courecentemente umacam-
panhade marketing: um vi-
deo divulgado nacional-
mente que mostra atrativos
em varios locais, incluindo
a Baixada Santista. E um
passo importante, mas que
nao consegue mostrar o po-
tencial daregido. O secreta-
rio de Turismo de Santos,
Odair Gonzalez, diznao ha-
ver plano regional algum.
Na opinido dele, a Agéncia
Metropolitana da Baixada
Santista (Agem) poderia
ajudar nessatarefa.

“Nem um selo metropoli-
tano conseguimos implan-
tar para fomentar o turismo
regional. Fazer um circuito
de fortes (militares) fica ca-
ro, um oOnibus sai de R$ 2
mil a R$ 3 mil de uma cida-
deaoutra. Aregiao é metro-
politana de direito, mas as
acoes saoindividuais”.

Ele pontua acoes de San-
tos para atrair turistas fora
do verdao, como o Festival
Santos Café, com a 52 edi-
cao prevista para comecar
na sexta-feira e com térmi-
no programado para o dia
9,no Centro Historico.

“Meu sonho, mas que de-
pende de recursos, € fazer
parceria com uma rede de
cinemas para divulgar nos-
so video institucional antes
decadafilmeno Brasil”.

NA MINHA CIDADE
O secretario Turismo e Cul-
tura de Guaruja, Marcelo

CIDADES

A uniao faz a forca no Turismo

Autoridades do setor falam em acdo metropolitana para divulgar a regido e conseguir atrair visitantes o0 ano inteiro a Baixada Santista

FERNANDA LUZ - 4/1/16

5¢ Festival Santos Café comecara sexta-feira unindo atra¢des como mdsica ao vivo a atividades no Museu do Café, referéncia no turismo santista
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ROGERIO SOARES - 7/1/17

Roteiros pelo Centro Historico de Santos com o apoio dos bondes turisticos atraem visitantes a regido

Nicolau, afirma que a Cida-
de tem promovido eventos
nas ruas para movimentar

o turismo e trabalhado na
atracao dos visitantes corpo-
rativos, que vém a negocios.

Questionado sobre esfor-
cos regionais, o secretario
desconversa. “A gente ja di-

DESABAFO

EXSANDER FERRAZ -15/4/16
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“Nem um selo metropolitano
conseguimosimplantar para
fomentar turismo regional.
Aregido é metropolitanade
direito, masasacoes
sao individuais, ninguém
pensaregionalmente”.

0dair Gonzalez
Secretario de Turismo de Santos

vulga bastante. Estamos
movimentando a Cidade pa-
rabaixarasazonalidade”.

O secretario de Turismo
de Sao Vicente, Henrique
Marx, dizque ha agoes com
objetivo de manter o turis-
mo aquecido durante o in-
verno. “A ideia é sempre
termos atrativos. Em bre-
ve,comaliberagiodo Pavi-
lhao de Eventos do Parque
Ecologico Engenheiro Ter-
cio Garcia, a Cidade fara
exposicoes e festas com po-
tencial turistico”.

Bertioga afirma, em no-
ta, que oferece opgoes de
lazer, entretenimento, gas-
tronomia e atividades o
anotodo. Noinverno, pro-
move as festas gastronomi-
cas da Tainha, em julho, e
do Camarao na Moranga,
em agosto, que atraem mi-
lhares de visitantes.

“Além disso, a Cidade es-
ta se tornando a capital do
ecoturismo do Estado,
comtrilhas e atividades de
turismo de aventura”, des-
taca a Prefeitura, em nota.

Esmeraldo Vicente dos
Santos, secretario de Cul-
tura e Turismo de Praia
Grande, explica que as es-
tancias balnearias tém no
verao seu foco turistico.

“Por isso, o investimen-
to em todos os setores do
Municipio fornece a base
ao fomento de uma pro-
gramacao de baixa tempo-
rada. Realizamos a VilaJu-
nina esse ano em formato
diferente, atraindo visitan-
tes de outros municipios”.

ECOLOGICO
Na condicao de Munici-
pio de Interesse Turistico
(MIT), Cubatao vem estru-
turando seu potencial pa-
ra atrair visitantes, afirma
Antonio Ribeiro, secreta-
riomunicipal de Turismo.
Ele destaca quatro proje-
tos: restauracao dos mo-
numentos do Caminhos
do Mar, reestruturacdo do
Parque do Rio Perequé,
concretizacao da rede ci-
cloviaria e regulamenta-
caodetrestrilhas da Mata
Atlantica: Rio Perequé,
Passaretva e Itutinga-Pi-
16es. “O foco do turismo
em Cubatao é ecologico”.

GARGALO

FOTOS IRANDY RIBAS - 4/6/18

“Ogrande gargalo hojena
operacdo de pacotes regionais
¢ afaltado Selo Metropolitano

daBaixada Santista, que da

livre acesso para as agéncias

de turismo receptivo. Falta
um planejamento estratégico”

Renato Marchesini
Bacharelem Turismoe
pos-graduado em Ecoturismo

Divulgacao conjunta racionaliza gastos

BiE Divulgar umaregiao tu-
ristica em conjunto tem
mais forca, fica mais barato
e traz mais resultado. E o
que diz o gestor de projetos
da Caicara Expedicoes Tu-
rismo Consciente, Renato
Marchesini, que também é
bacharel em Turismo e pds-
graduado em Ecoturismo.
Segundo ele, formatar um
pacote em circuito paravisi-
tantes de longa permanén-
ciaéomaisadequado.

“O grande gargalo hoje
na operacao de pacotes re-
gionais é a falta do Selo Me-
tropolitano da Baixada San-
tista, que dalivre acesso pa-
ra as agencias de turismo
receptivo. E uma verdadei-
rajornada conseguir tais au-
torizagbes de circulagao,

sendo muitas vezes até in-
viavel devido as taxas cobra-
das”, detalha Marchesini.
Para que o turismo regio-
nal seja referéncia o ano
todo, o especialista afirma
que planejamento é essen-
cial por parte das autorida-
des. “Faltaum planejamen-
to estratégico. O plano di-
retor de turismo regional
(PDTUR/BS) existente €
o de 2002. Ha necessida-
de urgente de revisao e
atualizacao dele. Turismo
¢ atividade estratégica.
Desta forma, as secreta-
rias municipais devem ter
como secretarios profissio-
nais com formacao em Tu-
rismo e experiéncia’.
Marchesini acha que os
atrativos regionais devem

ser melhor cuidados. Os
municipios precisam ter,
navisao dele, equipes espe-
cializadas e exclusivas pa-
ra manutencao e zeladoria
de areas e equipamentos
turisticos.

“Hoje o visitante é de bai-
xa permaneéncia, com perfil
de sol e praia. Devemos
apostar em roteiros de lon-
ga permanéncia naregiao e
com circuito turistico, diver-
sificando o perfil e os produ-
tos paraosvisitantes”.

CONSCIENCIA

Para o presidente do San-
tos Convention & Visitors
Bureau, Leonardo Carva-
lho, falta o “despertar de
uma consciéncia coletiva”
na regiao. “Juntos, de ma-

neira sinérgica, integrada,
podemos produzir muito
mais do que de formaisola-
da. Precisamos do desenvol-
vimento da consciénciaem-
presarial na formatacao de
produtos, pensamento re-
gional. E da integracdo das
nove cidades”.

Ele acha também que é
preciso parceria com as
grandes operadoras do Pais
para divulgar a Baixada
Santistanacional einterna-
cionalmente. “Que elas pos-
sam vir a regiao e reconhe-
cer todo nosso potencial tu-
ristico. Muito se falaem cru-
zeiros maritimos, em turis-
mo de negocios e eventos,
mastemos aqui um conjun-
to sensacional para desen-
volver pacotes”.

CAMINHO

“Precisamos daintegracdo
das nove cidades. Muito se
falaem cruzeiros maritimos,
emturismo de negdcios e
eventos, mas temos aquium
conjunto sensacional para
desenvolver pacotes”.

Leonardo Carvalho
Presidente do Santos
Convention & Visitors Bureau




