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Japoneses fazem
curso sobre
cafe na ACS

EDUARDO BRANDAO

DAREDAGAQ

Seja para aliviar o estresse
oureorganizar o pensamen-
to, uma pausa para o cafezi-
nho ¢é estratégica no dia a
dia profissional. E os sabo-
res e aromas da segunda
bebida mais consumida no
Pais (atras somente da
agua) motivaram um gru-
po de estudiosos a percor-
rer mais de 17 mil quilome-
tros: oito japoneses passam
pela formacao da 69¢ tur-
ma do Curso de Classifica-
cao e Degustacio de Café,
da Associacio Comercial
de Santos (ACS).

Considerado um dos
maisrequisitadose tradicio-
nais do Pais, o curso santis-
taatrai cada vez mais profis-
sionais ligados ao ramo,
dos quatro cantos do mun-
do, para conhecer os segre-
dos do graobrasileiro.

“Vim para entender o ca-
fé do Brasil, porque é um
dos maiores produtores do
mundo, sendo principal for-
necedor (de café) parao Ja-
pao. Buscamos entender a
historia, o processo de plan-
tio, colheita e a torrefacao”,
resume o negociador de
graos, Nagasaki Masahiro.

Especialistaem commodi-
ties como milho e soja, ele
avalia ser enriquecedor em
seu curriculo saber como
identificar a qualidade do

DETALHES

0 curso de Classificacdoe
Degustacdo de Café da ACS é
considerado um dos mais
tradicionaisdo Brasil. Aformacdo
teveinicioem 1989, para capacitar
osalunosaidentificaras
caracteristicas do produto, atender
asexigénciasdomercado
internacional e criar oportunidades
de negocios. Atualmente, o curso é
reconhecido pelos principais paises
consumidores. Sdo duas horas
diarias, durante quatro semanas. A
aprendizageminclui teoria e pratica
sobre a histdriado café, producdo,
armazenagem, aspectos
econdmicos nacionais e
internacionais, legislacdo,
tecnologia, fiscalizacdo,
identificacdo de grdos, prova de
bebida e desenvolvimento de blends
(misturas) de cafés.

alimento. “Vim para conhe-
cer a fundo sobre o café do
Brasil e para oferecer no
Japao o melhor que a pro-
ducaobrasileira pode ofere-
cer’, continua Tomo
AKkaishi, a inica mulher no
grupodejaponeses.

QUARTO MERCADO

O Japao ocupa atualmente
0 quatro maior mercado do
cafébrasileiro (atras dos Es-
tados Unidos, Alemanha e
Bélgica, respectivamente),

Esta é a 692 turma do curso de classificacdo e degustacdo, da Associacdo Comercial de Santos

com 9% da producdo na-
cional. Os graos represen-
tam 1 em cada US$ 10 da
balanca comercial vinda
do pais asiatico, segundo o
Conselho de Exportadores
de Café do Brasil (Cecafe).
O Japao ndo € o tnico
com representantes no cur-
so santista. Radicada na
Califérnia, Laura Raus-
cher pretende aproveitar a
formacaoparaatuarnaem-
presa familiar de exporta-
cao de graos ao exigente
mercado dos Emirados
Arabes. “Apesar de o con-
teudo ser extenso, as aulas
sao passadas de uma ma-
neiragostosae defacil com-
preensao. Estou aprenden-
domuitosobreocafé”.

BAGAGEM

Mais que o volume expor-
tado, os dois mercados sao
estratégicos para o setor
pelo valor agregado, pois
compram graos nobres
com preco maiselevado.

“O café, sendo um item
de luxo, tem necessaria-
mente que se ancorar nos
pilares da sustentabilida-
de, que se torna cada vez
mais exigéncia do consu-
midor”, diz o verificador
de qualidade de graos, So-
ren Knudsen, que repre-
sentaempresas como Star-
bucks e foi um dos pales-
trantes da formacao.

O aprendizado € passa-
do por experientes profes-
sores brasileiros e conta
com o auxilio da intérpre-
te Sayoko Nakai. Entre os
tutores, Nilton Ribeiro
acumula mais de 55 anos
no café. Ele explica que o
formando sai com baga-
gem para classificar e de-
gustar os mais diversos ti-
posde graos.



