Vejaemwww.atribuna.com.br -ap

Saiba explorar os ventiladores de teto
Existem inumeras opgdes no mercado, :
desde pecas basicas e simples até =
aquelas com diferentes acabamentos
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'Risco Uber’ encarece seguro
Em alguns casos, os precos chegam a supe-
rar em 50% o de veiculos particulares, de

acordo com dados da ComparaOnline

Consumidor A5

Trés bancos aumentam taxa de juros

As agéncias que ajustaram as taxas saoado
Banco do Brasil, Bradesco e Caixa Econdomi-

ca. A taxamédiafoide 13,46% ao més

Altade
preco pode

deixaro cafe
salgado

Valor ao consumidor pode subir mais de 10%

SHEILA ALMEIDA
D& REDACAD

O almoco do brasileiro ja so-
freu com a altado feijio e agora
o café da manha deve ser com-
prometido. E que o prege do
café promete disparar nos pro-
ximos meses, em todo o Pais. A
alta esperada pode ultrapassar
08 10%, de forma gradual. Mas
nan se sabe a partiv de guando
deveocorrer.

Oy maotivo € a condigao climati-
ca inadequada desde o ano pas-
sade nas lavouras do Espirito
Santo - principal produtor na-
cional. Com menos produto, a
saca de calé do tipo conilon
subiu 40% no ano passado. No
mesmao pericdae, o ensto final
do café tradicional no super-
mercado aumentou entre 15%
&20%, explica Nathan Herszko-
wicz, diretor executivo da Asso-
ciagdo Brasileira da Indistria
decafé (Abic). "Ouseja, aindis-
tria ainda tem um certo valor a
repassar paraomercado’.

Em nimeros, com a produo-
giao debilitada, a expectativa é
de queda de 16% nesta safra,
conforme a Companhia Nacio-
nal de Abastecimento (Conah).
S0 no Espirile Santo espera-se
5,9 milhdes de sacas contra 7,8
miano passado.

Além disso, com a saide das
arvores afetada, a producio de
2017 sofrerd também - amar-
gando mais uma vez a segunda
bebida mais consumidado Bra-
sil. Aqui, o caté s6 perde para a
agua, No Pais, segundo pesqui-
sa da Abic de 2013, 80% dos
brasileiros tomam café. E o con-
sumo passou de 2.7 quilos de

café torrado por habitante no
Pais ao ano em 1990, para 4.9
guilos ano passado.

0 LADD BOM

Se o consumidor nao sentiu o
impacto no bolso ainda, pode
ter sentido no sabor das xica-
ras. Segundo o diretor-executi-
v da Abic, o blend - misturas
de graos - estda mudando ha
um bom tempo em fungio des-
za alta de precos. A alteracao
pode agradar o cliente oun até
diminuiroimpacto dos custos,

Isso porque as indistrias
que levam os cafés as pratelei-
ras de supermercados comuns
usam mais o café conilon. Ele é
mais barato e € misturado com
o grao do tipo aribica, mais
caro — e que poderd ser mais
usado, mudando o sabor,

“Hia um ano as empresas
vém gradualmente alterando
o blend para que consumido-
res nao sintam alteracies im-
portantes, O consumidor nao
tem reclamado, tanto que o
consumo cresceu 4, 7% no alti-
Mo ang, o gue € um numers
mito acima da expectativa da
Abie, que esperava 2,.5%", diz
Hersekowicz.

Para Eduardo Carvalhaes, di-
retor do Escritorio Carvalhaes
e presidente da Camara Seto-
rial de Café do Estado de Sac
Paulo, com a mudanca do sa-
bor, uma tendéneia ¢ que o
consumo no Estado cresga, "0
conilon & mais amargo e ha
uma fatia dos consumidores
que gosta. O arabica é mais
suave ¢ acredito que o consu-
mono Estado tende a crescer”.
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Aumento deve ser gradual e ocorre por causa das condicdes climaticas desfavordveis no Espirito Santo - o maior produtor nacional de café

Nem “cafe com leite” vai ajudar

00 Com a alta do café, uma
das opches para o consumi-
dor fazer o produto render
mais tempo na despensa se-
ria misturar a behida ao leite,
O problema é gque tambeém
ele esta na lista dos alimentos
com maior alta no més passa-
do. O litro subin 10,16% em

junho, s6 atras do feijao cario-

ca {gque saltou 41,78%) e do
feijao mulatinho (34,15%).

MNalistado Indice de Pregos
a0 Consumidor Amplo (IP-
CA), a alta do leite foi de
96,99% em um ano. Repre-
sentando juntos contribuicio
de 0,21% na composicao, lei-
te ¢ feijao foram responsaveis
por 60% do ITPCA do més,

E nao toi s0. O consumidor
também sentiu alta nos deriva-
dos. A manteiga, por exemplo,
teve aumento de 6,36%, Na
comparacio de 2015 para
2016, teve 57,.37% de aumento
nos supermercados.

O seja, além de o cardapio
variar no almogo apos a alta
de 105,26% no feijao em um
ano, agora serd a vez de rein-

Driblando a altade precos

“Tafeiaa coisa. Estouindo
avarios supermercados,
procurando promogaos”

Silvanados Santas,
47 anas, domeéstica

ventar o café da manha.

Ma lista, os outros alimentos
quemais subiram foram choco-
late em barra (5,20%), fuba
(4,82% ) ealho{3,54%),

Por enguanto, consumido-
res usam acriatividade na cozi-

“Estou pegando marcas mais
haratas ou juntande dinheiro
eindoaatacados”

Andrialy Gomes,
25anas, aumiliar fiscal

nha - ou a economia mesmao.
Ilma Barros, doméstica de
46 anos, por exemplo, brinca:
“A gente compra fejjio preto
ol COMmME Menos: ou tem no
almogoounajanta”, conta.
Matalia Bernadelli Santos,

“Em casa, tomamos menos
leite e, em vez de arroz e
feijdo, @ macarriao, sempre”

lndao Zite Jose dos Santos,
5l amgs, apasentado

de 31 anos, professora, agra-
dece pela cesta basica que o
marido recebe, mas sabe:
“Antes, enia com R$ 100,00
no mercado e voltava de car-
rinho chelo. Agora, com qua-
trosacolinhas”




