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Visto como 'idoso', suco de laranja do
Brasil quer rejuvenescer na Europa
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Ela e idosa, e, embora seja responsavel, confiavel,
bonita e tenha credibilidade, ndo é cortejada como
antes e nao recebe convites para sair. Em parte, por
ser desconhecida dos mais jovens, mas, tambem,
por ser alvo de eriticas.
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Fol assim que executivos da associacdo das gigantes
de laranja no pais definiram como o suco da fruta é
visto hoje no mercado europeu.

Por esse motivo, o setor lancon uma ofensiva apos cinco anos de estudos para
tentar estancar a queda de consumo no continente e voltar a crescer, com
mvestimento de 1753 7 milhdes (cerca de RS 25 milhdes) por ano até 2018
em campanhas.

A apresentacio do projeto em parceria com a associacio europeia de sucos
de frutas foi feita nesta terca (24), em Araraquara, pela CitrusBR, que
congrega Citrosuco, Cutrale e Louis Drevius e que bancara 50% do
investimento. O restante sera pago por 34 empresas europeias.

Apos vender para a Europa 940 mil toneladas de suco concentrado na safra
200405, 0s embarques cairam para 660 mil toneladas em 2014/15.

A "idosa" laranja esta perdendo espaco para jovens descoladas, que usam
roupas da moda, na avaliagio da associacio —e que podem ser traduzidas
como isotonicos, refrigerantes e energeticos, que conquistaram espago com
campanhas agressivas.

Entre as concorrentes, estao aguas gasosas com antioxidantes, bebidas que
prometem nutrir como um cafe da manha completo, xampu para beber e até
suco de cactos.

Além da imagem envelhecida, o suco de laranja é alvo de criticas no Reino
ITnido e em paises como Holanda e Alemanha, que apontam que ele & mais
calorico que outras bebidas e contribuem para diabetes e caries em criancas.

"As criticas tem ocorrido com frequencia cada vez maior”, disse Ibiapaba
Netto, diretor-executivo da CitrusBR.

O projeto visa combater as eriticas, tentar mudar a opinido de europeus em
seminarios sobre cbesidade e nutricio e visitar meédicos, nutricionistas e
cientistas.

"E um trabalho de relagdes piiblicas, nio investiremos em publicidade. O
suco nada mais € que fruta espremida, tem os mesmos nutrientes dela e ndo
tem adicdo de agucar"”, disse Larissa Popp Abrahdo, diretora de relagoes
internacionais da CitrusBR.

Para Alberto Amorim, secretario-executivo das Camaras Setoriais da
Secretaria de Estado da Agricultura, a agdo é estrategica. "Ela ndo esta
aproveitando um momento do mercado para fazer uma venda, sendo
oportunista. E uma venda do conceito.” # # %



