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Encontro fortalece setor do surf

Associacao Comercial de Santos reune lojistas, donos de confeccOes e fabricantes de pranchas para discutir solugdes para segmento
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Empresarios, lojistas, surfis-
tas, shapers (fabricantes de
pranchas) e autoridades uni-
ram forcas para apresentar as
dificuldades do segmento de
surf e acompanharam pales-
tras de como podem profissio-
nalizar e desenvolver suas ativi-
dadesna Baixada Santista.

O encontro na Associacdo
Comercial de Santos (ACS) foi
0 primeiro passo para uma sé-
rie de atividades que devem
ocorrer nos proximos meses.

“Podemos fazer a ligacdo
com o Sebrae na intencdo de
elaborar um pacote especifico
para o surf. Pelo que vimos
aqui teremos muito interesse
dos empresarios. Todos que-
rem se aperfeicoar e se organi-
zar para esse novo Brasil. A
Associacio Comercial presta
esse servigo e vamos abrir isso
para outros segmentos”, disse
o presidente da ACS, Roberto
Clemente Santini.

Paraopresidente da Associa-
¢do Santos de Surf, Marcos An-
drade, essa acdo da ACS pode
ajudar a atrair o empresariado
para estudos mais especificos
do segmento, tais como o nu-
mero de empresas instaladas
na Baixada Santista e fatura-
mento anual do setor, entre
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Palestras

0 evento na Associacdo Comercial
de Santos contou com palestras
do gerente do Sebrae na Baixada
Santista, Paulo Sergio Brito
Franzosi, e do empresario
Christian Wolters, proprietario
da Viking, fabrica de pranchas
sediada nos Estados Unidos, que
iniciouas atividades em Santos.

outrosdados.

“N6s buscamos essa orienta-
¢do e aprimoramento da ACS
com o objetivo de oferecer essa
expertise a0s empresarios para
que eles possam discutir as op-
¢desdomercado e novastecno-
logias. Primeiro vamos apre-
sentar as dificuldades e enten-
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Confeccdes e fabricantes de pranchas querem vender mais, mas enfrentam custos altos, tributacdo, informalidade e concorréncia chinesa

der quem compde esse segmen-
to”, argumenta Andrade.

O diretor-comercial da Anti-
Queda, umadas principais sur-
fwears (confeccdes) do Brasil,
Paulo Sérgio Nogueira Lopes,
acredita que uma das inten-
¢des étirar fabricantes de pran-
chas e empresarios do segmen-
todainformalidade.

“A unifo das empresas vai
fazer com que o setor cresca
mais e a industria arrecade e
invistamais no esporte, patroci-
nando mais atletas, campeona-
tos e mantendo o crescimento
domercado”.

A disputa com os tecidos chi-
neses também é um dos proble-
mas apontados pelo empresa-

rio. “Para vocé fazer o mesmo
produto que € feito na China,
na mesma qualidade de maté-
ria-prima, vocé ficaem desvan-
tagem comercial”, afirma Lo-
pes. Segundo ele, a AntiQueda
emprega 580 funcionariosdire-
toseindiretos.

Ja o proprietario da Sthill,
outra grande representante do

surfwear no Pais, Mario Mo-
reira, acredita que a ACS po-
de apoiar o setor em instan-
ciassuperiores.

“A grande dificuldade é o
custo que a gente enfrenta.
Tanto o custo de manter um
estabelecimento aberto quan-
to o custo tributario. A sobre-
vivéncia esta muito dificil”,




