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dajuventude

O café mudaasuacara, agrega novos sabores
e conquista o publicojovem

DEBORA PEDROSO
DAREDACAO
E fim de tarde na Cafeteria do Museu do Café. Cinco jovens,
com idades entre 18 a 22 anos, estio acomodados ao redor de
uma mesa. A frente de cada um, uma xicara ou copo contém
alguns mililitros de prazer em estado liquido. E os sabores do
éxtase sdo variados: vao desde o milk shake ao tradicional
€xpresso.

Na verdade, esse prazer é um convite ao bate-papo. E a cena, o
fiel retrato da atualidade. Afinal, o café se reinventou e trouxe

parasiumnovo publico, cujamarcaé ajuventude.

“O café sempre foi considerado bebida do trabalho, consumida
para dar energia, em que a qualidade nao era o mais importante”,
explicao empresario doramo, Eduardo Carvalhaes.

Mas parece que essa imagem do café ficou definitivamente no
passado. A grande virada para chegar ao atual status de bebida
gourmet comecou ha duas décadas, com o surgimento, no exterior,
de cafeterias sofisticadas — entre elas a americana Starbucks.

Essenichoincentivou ainda mais a producgao de graos de qualida-
de e o Brasil, até entdo conhecido apenas como o maior exportador,

também entrou nessarotaseleta.
Uma pequena alteracdo na forma como o fruto é colhido e
beneficiado trouxe o que se chamou de Cereja Descascada — o
grao colhido bem maduro se assemelha ao fruto. A formu-
la fez sucesso com uma empresa italiana, que virou cliente
assidua. Logo depois, a venda se expandiu para outras
partes do mundo.
Nao bastasse o boom das cafeterias, empresas levam
para a casa do consumidor o conceito do café de
qualidade. Surgem as maquinas sofisticadas, nas
quais o p6 para o preparo vem em sachés ou capsu-
las. Essa modalidade rapidamente se tornou um
fenomeno de vendas.
“Donos de lojas de presentes na Capital dizem
quendohaumalista de casamento sem maqui-
nade café expresso”, afirma Carvalhaes.
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Um dos paises onde o consumo da hebida mais cresce, o Brasil chegou
perto da marcade 20 milhdes de sacas produzidas, segundo a ABIC. A
quantidade corresponde ao periodo de maio de 2011 a abril de 2012.0
niimero deixa o Brasil apenas atras dos Estados Unidos, que liderama
lista. 0 consumo per capita em terras brasileiras continuasendoum
dos mais elevados, mesmo quando comparado aos paises europeus. 0s
campedes de consumo sio a Finlandia, a Noruega ea Dinamarca, com
aproximadamente 13 quilos por habitante ao ano. Cada brasileiro
registraamarcade 6,18 kg de café em grao cru ou 4,94 kg de café
torrado, representando quase 83 litros por ano.

De nadaadianta um café de
qualidade sem a presenca dele: o
barista. Nessa profissdo, a
juventude deixaas marcasda
criatividade edainovacdo.Na
Cafeteria do Museu do Café, eles
sao amaioria. Wiclafys Duarte
Martins trabalha noramo ha
quase dois anos. Foi convidado
por umamigo, que conheciaa

experiéncia anterior dele como
barman. Fez cursos, e hoje, aos 23
anos, ndo temdiivida de que esta
no caminho certo. “A profissio
esta crescendo bastante no Brasil
eno mundo, porque as pessoas
estdo exigindo o café de
qualidade”, conclui. Detras do
balcao, ele observa os visitantes.
Muitos sdo jovens, mas também
haidosos e o puiblico fidelizado de
funcionarios que trabalhamno
Centro de Santos. No cardapio
com dezenas de opcoes da
bebida, as mais requisitadas no
invernosao aquelas com licor ou
whisky, como o Royalleeo
Irlandés, respectivamente. 0

segredo paraagradar a todos, “Tenho mais energiaparaa “Desde crianca,
Wiclafys garante estar no praticade esportes, alémde sempre tomei café puro
coragiio. “Nio é somente um varios outros beneficios” paraacordar”
trabalho, mas simoamorquea ) )

Artur Rodrigues Alex Virginio

gente tem pela profissio”.

da Industria do Café (Abic) aponta atualmente 850 mil
maquinas domeésticas - e a expectativa é de mais crescimento.

JOVENS

Se a juventude € a nova cara do café, foi com os adultos que eles
conheceram a bebida. E falando nisso, o primeiro café vira um
rosario de lembrancas as pessoas. Para muitos, a primeira expe-
riéncia com o ‘ouro verde’ vem de casa. Foi assim com os
estudantes Alex Virginio e Artur Rodrigues, que seguiram o
exemplo da familia. “Desde crianga, sempre tomei café puro para
acordar”, recorda Alex.

Ja Artur virou um amante da bebida a partir dos 14 anos,
inspirado na mae. “Tenho mais energia para a pratica de espor-
tes, além de varios outros beneficios”, aponta.

Porém, justamente a associagdo do café ao mundo adulto
afastou Thereza Esparrachiari das xicaras por muitos anos.
“Para mim, leite era para crianca, café para adulto”. Mas o
tempo passou e ela se rendeu ao sabor. Tanto que bebia um
cappucino enquanto conversava com a Reportagem.

Os amigos se uniram como anfitrides para apresentar a
Cafeteria do Museu do Café a duas jovens de Taiwan. Apds
passarum periodo de 11 meses de intercambio em Recife,

Sophie Wu, de 19 anos e Lilian Wu, de 18 anos, vieram
passarum periodo em Santos.

“Quando nao conhecia pessoalmente o Bra-
sil, s6 sabia do café”, diz Sophie. J4 Lilian foi
apresentada a bebida ainda na sua patria,
mas por um brasileiro. “Uma delicia”, opi-
nou sobre a degustacao na cafeteria
domuseu.

“Eumabebidadeaproximacao eamiza-
de. Nao se fala vamos tomar um cha,
mas sim um café”, analisa Eduar-
do Carvalhaes, que é sécio de
umacorretoraeexpor-
tadorado
produto.

E comum encontrar as duas formas grafadas e, entdo, surgir adiivida: qual
éacorreta? Apalavra‘espresso’,com‘s’, nadamais é que aformaitaliana
deexpresso - portanto, nio existe na Lingua Portuguesa. Jaapalavra
‘expresso’, por suavez, é originaria do latim expressus, que significa, entre
outras coisas, ‘apertar comforca, espremer’. Em portugués, esse verho
latino originou exprimir, espremer e, também, expressar.

“0 café semprefoi
considerado bebidado
trabalho, paradar energia, em
que aqualidade ndo era o mais
importante”

“Paramim, leite
eraparacrianca,
café paraadulto”

Thereza Esparrachiari Eduardo Carvalhaes

0 café sempre foi pretexto para
umaconversa amiga. Mas, para
alguns, eledeve ser o assunto
principal do diaadia. Seguindo
essa linha deraciocinio, arevista
Espresso esta ha dezanos no
mercado. E a (inica publicacdo no
Pais direcionada ao publico
consumidor erepresenta um
reflexo desse primor no consumo
dabebida. “Quando agente
comecou arevistando havia
tantas opcdes de reportagens. Era
mais o conceito do café
tradicional, mas ndo havia esse
café de qualidade que falamos
hoje”, explicaaeditora
responsavel, Mariana Proenca.
Paraajornalista, estar sempre
antenadacomotemaéuma
tarefade prazer. Passou hoa
partedainfancia em Santos, onde
setornou frequentadoradaBolsa
do Café e criou os primeiros lagos
deintimidade com a bebida.
Arevistaacompanhoudepertoa
evolucdo do consumo brasileiroe
reflete essarealidade. “A maior
mudancaemdez anos foia
chegada desses novos preparos
dentro das casas das pessoas.
Ninguém tinha acesso a um café
bom em casa”, conclui.




