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Produto especial conquista consumidor

Porlsabel Dias de Aguiar | Para o Valor, de Sao Paulo

Vanusia Nogueira, da BSCA: "Entramos atrasados,
mas acredito que temos conseguido reverter nossa imagem'”

Aos poucos, o paladar do consumidor brasileiropggaae estimula a industria a comercializar um
café de melhor qualidade. O cafeicultor, por suz aprimora seus processos de producdo para
atender as exigéncias do mercado. Por conta dangadie habito e da formacdo dessa cadeia
harmoniosa, o cenario da cafeicultura brasileireeagsformou. Foi no inicio da década de 1990 que
os produtores rurais, aliados a industria da tag@ e moagem de café, comecaram a cuidar de suas
lavouras para, ao final de cada ciclo, colher pirmde melhor qualidade.

O numero de fazendas que aderiu as novas tecnelog 0 propdsito de conquistar um mercado
sofisticado, e disposto a pagar até o triplo doggrdo produto convencional, cresce de forma
acelerada, o que agrega valores socioambientdigi@dade. Dados da Associacao Brasileira de Cafés
Especiais (BSCA na sigla em inglés) indicam um ainesnto de 100% no volume da oferta dos
chamados cafés gourmet entre 2008 e 2011. Ha caad) das 17 milhdes de sacas comercializadas
no mercado interno, apenas 500 mil eram espe&ans2011, foram consumidas 19,72 milhdes de
sacas, das quais, cerca de 1 milhdo eram claslsiicaomo gourmet. Boa parte desse volume foi
comercializada em cafeterias, que se multiplicafo pais, o que contribui para um novo habito -
consumir café fora de casa, em estabeleciment@xiapados. O café gourmet € considerado caro
para ser comprado nas prateleiras dos supermereadi@ga escala.

Com a expansao do mercado, um novo nicho se apglliapais, uma vez que, além desse pequeno
comeércio, criam-se novas especialidades e proBss@@mo ocorre com os baristas, cuja principal
missao € alcancar a "xicara perfeita". Esses giofiais se especializam e pesquisam novas formas de
servir a bebida, contribuindo para a expansao doade.

Muitas fazendas, pela sua localizacdo geografittyde e clima sempre produziram cafés de boa
qualidade. Mas o mercado brasileiro estava amarradeegras rigidas de financiamento e
comercializacdo ditadas pelo extinto Instituto Bea® do Café (IBC). As normas de controle de
estoques e fluxo da oferta do produto ao mercadndral desestimulavam o aprimoramento da
producéo. A prioridade era sustentar precgos et&ipacdo do Brasil no mercado mundial. Com isso,
a Unido criava condi¢des para abocanhar parteaswdial da receita com as exportacdes, por meio do
chamado "confisco cambial". A qualidade da bebidavh em segundo plano, uma vez que, para se
enquadrar aqueles requisitos, o cafeicultor acalmaiturando o bom produto ao de qualidade
inferior.
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Com o fim da intervengdo do governo no mercadoalé, @s condi¢cdes para o0 aprimoramento da
producdo foram criadas, inicialmente de forma témil aos poucos vai ganhando dimensdes
expressivas. A diretora-executiva da BSCA, Vanhkigueira, diz que apenas a partir da década de
1970, e mais fortemente na década seguinte, 0 meomecou a se interessar e a valorizar os cafés
finos. "Entramos atrasados, mas acredito que temmseguido reverter essa nossa imagem de grandes
produtores e baixa qualidade em muitos mercados."

Para o vice-presidente da entidade, Henrique SlopBrasil vai ocupando o lugar que antes pertencia
a Colémbia na lideranca do mercado de cafés daddeyualidade. A producéo do pais vizinho sofreu

um pesado revés, pelo efeito da mudanca no clitagua de pragas e pelas precarias condi¢cbes de
seguranca nas fazendas. A producdo colombianaalgaecava cerca de 12 milhdes de sacas de 60
quilos ao ano, devera ficar em 7,8 milhBes de sacas2012, segundo estimativa da Federacao

Nacional dos Produtores de Café da Colémbia (Fééedss mesmas condi¢cdes adversas afetam as
colheitas dos paises da América Central, tambéiicioaais produtores de cafés finos.

Segundo a BSCA, o consumo mundial de cafés difex@os ou especiais cresce a um ritmo de 10% a
15% ao ano, enquanto que o consumo global aumatra £5% e 2% ao ano. Em 2011, a receita
com as exportacdes do Brasil, maior produtor e mexportador, somaram US$ 8 bilhdes. Desse
total, cerca de US$ 2 bilhdes correspondem a embarde cafés de qualidade superior, de acordo
com estimativa feita pela entidade. O mercado nalm@ bebida gourmet corresponde a 12% do total
e o valor de venda de grande parcela do produsmegdcem média um sobrepreco entre 30% a 40%
em relagdo ao convencional.

A crescente producéo de cafés de elevada qual&adasiderada uma conquista, dentre as inUmeras
alcancadas ao longo da histéria da cafeiculturailbia, porque detém o melhor da ciéncia e da
tecnologia disponivel e garante sustentabilidadeltara. A producao de cafés especiais exige grande
sofisticacao, diz Sloper. A maioria das fazendaernporou novas tecnologias, mas sua prioridade nao
€ a produtividade, mas obter o melhor produto comethor bebida levando em conta também a
sustentabilidade (uma exigéncia do mercado).



